ПРОКОПЬЕВСКИЙ ГОРОДСКОЙ СОВЕТ НАРОДНЫХ ДЕПУТАТОВ

3-го созыва

(двадцать шестая сессия)

Постановление № 112

  г. Прокопьевск                                                                                           27.05.2005

Об утверждении Положения о порядке размещения и распространения наружной рекламы на территории муниципального образования «город Прокопьевск» 

В соответствии с Федеральным законом РФ от 06.10.2003 № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Федеральным законом РФ от 25.09.1997г. №126-ФЗ «О финансовых основах местного самоуправления в Российской Федерации», Федеральным законом РФ от 18.07.1995 г. № 108-ФЗ (в ред. от 02.11.2004) «О рекламе», Федеральным законом РФ от 10.12.1995г. № 196–ФЗ «О безопасности дорожного движения», Кодексом Российской Федерации от 30.12.2001 № 195–ФЗ «Об административных правонарушениях», Законом Кемеровской области от 06.10.1997 г. № 31-ОЗ (в ред. от 18.07.2002) «О местном самоуправлении в Кемеровской области» и в целях регулирования отношений, возникающих в процессе размещения и распространения наружной рекламы на территории муниципального образования «город Прокопьевск», 

Городской Совет народных депутатов 

            П О С Т А Н О В И Л:

1. Утвердить Положение о порядке размещения и распространения наружной рекламы на территории муниципального образования «город Прокопьевск»  (приложение № 1). 

2.  Утвердить Методику расчета арендной платы за рекламные места, являющиеся объектами муниципальной собственности муниципального образования «город Прокопьевск» (приложение № 2). 

3. Утвердить типовой договор аренды рекламного места, являющегося объектом муниципальной собственности  муниципального образования «город Прокопьевск» (приложение № 3). 

4. Утвердить Паспорт на размещение и распространение наружной рекламы на территории муниципального образования «город Прокопьевск» (приложение № 4). 

5. Утвердить заявку на заключение договора аренды рекламного места, являющегося объектом муниципальной собственности муниципального образования «город Прокопьевск» (приложение № 5).  

6. Считать утратившим силу решение Прокопьевского городского Совета народных депутатов от 30.10.2000 № 194 «Об утверждении Положения о размещении и распространении наружной рекламы и знаково-информационных систем на территории города Прокопьевска».

7. Настоящее постановление подлежит опубликованию в средствах массовой информации и вступает в силу с момента его опубликования. 

8. Контроль за исполнением данного постановления возложить на планово–бюджетный комитет городского Совета народных депутатов (Н.Адамова). 

     Председатель городского

    Совета народных депутатов                                                                    Г. Миллер 

                    Глава

         города Прокопьевска                                                                          В. Гаранин                                                                                    

Приложение № 1 

к постановлению городского 

Совета народных депутатов 

от 27.05.2005 № 112

ПОЛОЖЕНИЕ

О ПОРЯДКЕ РАЗМЕЩЕНИЯ И РАСПРОСТРАНЕНИЯ 

НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ НА ТЕРРИТОРИИ 

МУНИЦИПАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ «ГОРОД ПРОКОПЬЕВСК»

1. Общие положения

1.1. Настоящее Положение разработано в соответствии с Федеральным законом РФ от 06.10.2003 № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Федеральным законом РФ от 25.09.1997 г. № 126-ФЗ «О финансовых основах местного самоуправления в Российской Федерации», Федеральным законом РФ от 18.07.1995 г. № 108-ФЗ (в ред. от 02.11.2004) «О рекламе» (далее – Федеральный закон РФ «О рекламе»), Федеральным законом РФ от 10.12.1995 г. № 196-ФЗ «О безопасности дорожного движения», Кодексом Российской Федерации от 30.12.2001 № 195-ФЗ «Об административных правонарушениях», Законом Кемеровской области от 06.10.1997 г. № 31-ОЗ (в ред. от 18.07.2002) «О местном самоуправлении в Кемеровской области» и регулирует отношения, возникающие в процессе размещения и распространения наружной рекламы на территории муниципального образования «город Прокопьевск». 

1.2. Целью реализации настоящего Положения является качественное улучшение городской визуальной среды и внешнего облика города, упорядочение процесса размещения и распространения наружной рекламы на территории муниципального образования «город Прокопьевск», содействие в рекламе продукции, товаров и услуг юридическим лицам, предпринимателям без образования юридического лица, физическим лицам.

1.3. Настоящее Положение распространяется на юридических лиц независимо от их организационно-правовых форм, физических лиц, предпринимателей без образования юридического лица – индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в  установленном законом порядке, размещающих и распространяющих наружную рекламу на территории муниципального образования «город Прокопьевск».

1.4. Настоящее Положение не распространяется на политическую рекламу и объявления физических лиц, не связанных с осуществлением предпринимательской деятельности.

2. Основные понятия

2.1. Наружная реклама – это распространяемая на плакатах, стендах, световом табло, ином техническом средстве стабильного территориального размещения  информация об юридических лицах, о предпринимателях без образования юридического лица, о физических лицах, товарах, идеях и начинаниях (рекламная информация), которая предназначена для неопределенного круга лиц и призвана  формировать или поддерживать интерес к этим юридическим лицам,  предпринимателям без образования юридического лица,  физическим лицам, товарам, идеям и начинаниям и способствовать реализации товаров, идей и начинаний.

          2.2. Ненадлежащая реклама – недобросовестная, недостоверная, неэтичная, заведомо ложная и иная реклама, в которой допущены нарушения требований к ее содержанию, времени, месту и способу распространения, установленных действующим законодательством Российской Федерации.

          2.3.  Социальная реклама – информация, представляющая общественные и государственные интересы и направленная на достижение благотворительных целей.

2.4. Рекламодатель – юридическое лицо, предприниматель без образования юридического лица или физическое лицо, являющееся источником рекламной информации для производства, размещения, последующего распространения рекламы.

2.5.  Рекламопроизводитель – это юридическое лицо, предприниматель без образования юридического лица  или физическое лицо, осуществляющее полное или частичное приведение рекламной информации к готовой для распространения форме.

2.6.  Рекламораспространитель – это юридическое лицо, предприниматель без образования юридического лица или физическое лицо, осуществляющее размещение и (или) распространение рекламной информации.

2.7. Потребители рекламы – юридические лица, предприниматели без образования юридического лица или физические лица, до сведения которых должна или может быть доведена реклама, следствием чего должно или может являться соответствующее воздействие рекламы на них.

2.8. Рекламное место – место (здание, земельный участок), используемое для размещения на нем средств наружной рекламы.

2.9. Средства наружной рекламы (рекламоносители) – различные носители рекламных и информационных сообщений, размещаемые на территории муниципального образования «город Прокопьевск» и ориентированные на визуальное восприятие.

2.10. Полоса отвода – совокупность земельных участков, предоставленных в установленном порядке для размещения соответствующих конструктивных элементов и инженерных сооружений автомобильной дороги, зданий, защитных и декоративных лесонасаждений и устройств, а также других объектов, имеющих специальное назначение, связанное с обслуживанием указанной дороги.

2.11. Паспорт на размещение наружной рекламы – технический документ, включающий состав проектных материалов, сведения о документах, необходимых для согласования места размещения, типе рекламы и получении разрешения на распространение наружной рекламы.

3. Общие требования к наружной рекламе

          3.1. Наружная реклама должна соответствовать требованиям, предъявляемым действующим законодательством Российской Федерации.

3.2. Наружная реклама не должна иметь сходство (по внешнему виду, изображению или световому эффекту) с техническими средствами организации дорожного движения и специальными сигналами, ограничивать видимость, мешать восприятию водителям дорожной обстановки или эксплуатации транспортного средства.

3.3. Реклама товаров, реклама о самом рекламодателе, если осуществляемая им деятельность требует специального разрешения (лицензии), но такое разрешение (лицензия) не получено, а также реклама товаров, запрещенных к производству и реализации в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации, не допускается.

Если деятельность рекламодателя подлежит лицензированию, в рекламе должны быть указаны номер лицензии, а также наименование органа, выдавшего эту лицензию. 

3.4. Реклама товаров, подлежащих обязательной сертификации, должна сопровождаться пометкой «подлежит обязательной сертификации».

3.5. Использование в рекламе объектов исключительных прав (интеллектуальной собственности) допускается в порядке, предусмотренном действующим законодательством Российской Федерации.

          3.6. При производстве, размещении и распространении рекламы финансовых (в том числе банковских), страховых, инвестиционных услуг и иных услуг, связанных с пользованием денежными средствами юридических лиц, предпринимателей без образования юридического лица, физических лиц, а также ценных бумаг применяются ограничения, предусмотренные Федеральным законом РФ «О рекламе».

          3.7. К распространению рекламы алкогольной и табачной продукции применяются ограничения, предусмотренные Федеральным законом РФ                   «О рекламе».

          3.8. Не допускается текстовое и визуальное использование образов несовершеннолетних в наружной рекламе, не относящейся непосредственно к товарам для несовершеннолетних.

          3.9. Наружная реклама на территории муниципального образования        «город Прокопьевск» распространяется на русском языке.

          3.10. В случае если рекламодатель имеет зарегистрированные в установленном порядке логотипы, торговые марки, товарные знаки и названия на латинском языке или другом, кроме русского, написании, они могут использоваться в композиции рекламы.

4. Средства наружной рекламы. 

Правила размещения средств наружной рекламы
4.1. К средствам наружной рекламы относятся технические приспособления и художественные элементы, предназначенные для распространения наружной рекламы. 

К средствам наружной рекламы относятся:

4.1.1. Вывески – элементы оформления главных фасадов зданий, в которых расположены организации, содержащие сведения, главным образом, о наименованиях указанных организаций, видах их деятельности.

К вывескам предъявляются следующие требования:

- размер вывески не должен превышать 3,0 кв. м. Увеличение размера может быть мотивировано размерами зданий, и должно быть отдельно согласовано;

- все виды вывесок должны размещаться на фасадах зданий, в границах площади, занимаемой организацией, как правило, между первым и вторым этажами;

               - вывески должны выполняться индивидуально с учетом архитектурных   особенностей здания;

                - вывески нескольких организаций, находящихся в одном здании должны выполняться из одного материала и комплектоваться в единый блок.

4.1.2. Информационные таблички – наружные средства стационарного информационного обеспечения, несущие подробные сведения об организации.

К информационным табличкам предъявляются следующие требования:

- информационные таблички должны быть расположены на входной двери, витрине, либо непосредственно у входа в учреждения, организации и предприятия;

- на табличках должна быть указана информация об организации;

- таблички должны иметь площадь не более 1,0 кв. м;

- таблички могут быть заменены надписями на стекле витрины, входной двери и т.д.

4.1.3. Указатели – элементы оформления прилегающей к организациям территории, содержащие сведения только о месте нахождения организации (объектов).

4.1.4. Кронштейны – двусторонние плоскостные элементы, закрепленные перпендикулярно фасаду зданий, в которых расположены организации, и несущие дополнительную информацию об их наименовании.

               К кронштейнам, устанавливаемым на зданиях, предъявляются следующие   требования:

               - кронштейны должны выполняться индивидуально с учетом архитектурных особенностей здания;

- все виды кронштейнов должны размещаться на фасадах зданий, в границах площади, занимаемой организацией, как правило, между первым и вторым этажами;

- нижний край кронштейна не должен находиться ниже 2,5 кв. м над землей.        

          4.1.5. Витрины – остекленные проемы (окна), в которых размещается реклама товаров или услуг, предлагаемых организацией.

К витринам предъявляются следующие требования:

- витрины должны быть оформлены товарной продукцией или иными средствами рекламы, представляющими товары или услуги, предназначенные для реализации в данной организации.

4.1.6. Временные выносные рекламные средства (штендеры) – средства наружной рекламы, которые могут выноситься в пределах пешеходной зоны непосредственно напротив зданий, в которых находятся организации.

Размещение временных выносных рекламных средств дополнительно согласовывается с отделом государственной инспекции безопасности дорожного движения управления внутренних дел  города Прокопьевска.

К временным выносным рекламным средствам предъявляются следующие требования:

- выносные рекламные средства могут выноситься только в пешеходную зону;

- общая площадь двух сторон выносных рекламных средства не должна превышать 3,0 кв. м;

          - установка выносных рекламных средств не разрешается при ширине пешеходной зоны менее 2,0 м и в местах, где будут создаваться помехи движению пешеходов.

4.1.7. Плакаты, листовки, ярлыки, этикетки, наклейки и иная печатная продукция.

4.1.8. Установки на крышах – различного  рода объемные или плоскостные установки, расположенные полностью или частично выше уровня карниза или на крыше.

К установкам на крышах предъявляются следующие требования:

- установки на крышах выполняются, как правило, с применением газосветных и волоконно-оптических элементов в виде электронных и световых табло и должны  учитывать конструктивные и архитектурные особенности  зданий и сооружений.

4.1.9. Отдельно стоящие щитовые установки стабильного территориального размещения (далее - щитовые установки) – односторонние  или многосторонние (плоскостные или объемные) конструкции, устанавливаемые на газонах, грунте, асфальте.

Размещение щитовых установок дополнительно согласовывается с Управлением государственной инспекции дорожного движения Кемеровской области при наличии заключения отдела государственной инспекции безопасности дорожного движения управления внутренних дел города Прокопьевска.

          К отдельно стоящим щитовым установкам применяются следующие требования:

- щитовые установки выполняются, как правило, в двухстороннем варианте с фундаментной опорой;

- щитовые установки, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную  обратную сторону;

- наземная фундаментная опора должна иметь эстетический вид и гармонично вписываться в элементы внешнего благоустройства города, элементы озеленения и цветочного оформления;

- щитовые установки должны быть выполнены из прочных материалов, стойких к коррозии, не теряющих своих первоначальных свойств в течение всего срока эксплуатации, и соответствовать расчету на прочность;

· конструкция щитовой установки должна предусматривать подсветку рекламно-информационного поля при наличии технической возможности;

- расстояние в плане от фундамента до имеющихся подземных коммуникаций должно быть не менее 1 м;

-  при размещении средств наружной рекламы на разделительной полосе расстояние от края конструкции (рекламного щита) или опоры до края проезжей части должно составлять не менее 2,5 м. Если расстояние от края конструкции (рекламного щита) или опоры до края проезжей части не более 4,0 м, должны быть установлены ограждения первой группы;

          - расстояние от средств наружной рекламы до дорожных знаков и светофоров должно быть не менее указанного в таблице 1:

Таблица 1

Разрешенная скорость движения на дороге км/ч
Площадь рекламного изображения, м2


св. 15
от 15 до 6
от 6 до 3
менее 3

Более 60
200
100
60
40

60 и менее
120
60
40
25

Отдельно-стоящие щитовые установки стабильного территориального размещения не должны быть размещены:

- на участках автомобильных дорог с радиусом кривой в плане менее 600 м;

          - ближе 25 м от остановок маршрутных транспортных средств;

          - на пешеходных переходах и пересечениях автомобильных дорог в одном уровне, а также на расстоянии менее 50 м;

          - сбоку от автомобильной дороги или улицы на расстоянии 5м от бровки земляного полотна (бордюрного камня) автомобильной дороги.

4.1.10. Брандмауэрные панно – конструкции, размещаемые на стенах зданий и сооружений.

К брандмауэрным панно предъявляются следующие требования:

- брандмауэрные панно выполняются по индивидуальным проектам, либо представляют собой стандартные настенные щиты с учетом архитектурных особенностей зданий. 

4.1.11. Щитовые установки, размещаемые на временных или постоянных ограждениях (в т.ч. роспись на этих  ограждениях).

4.1.12. Установки в виде объемно-пространственных конструкций.

Объемно-пространственные конструкции выполняются по индивидуальным проектам, исходя из архитектурных и градостроительных особенностей мест размещения.

4.1.13.  Растяжки, выполненные на мягкой основе.

Размещение мягкой рекламы дополнительно согласовывается с отделом государственной инспекции безопасности дорожного движения управления внутренних дел города Прокопьевска, ОАО «Горсвет»  (в случае крепления к опорам городской электросети), балансодержателем здания (в случае  крепления к стенам зданий).

4.1.14. Кронштейны, устанавливаемые на мачтах- опорах городского освещения не должны быть размещены:

          - на одной опоре, в створе и в одном сечении с дорожными знаками и светофорами,

          - на участках автомобильных дорог с радиусом кривой в плане менее 600 м;

          - над проезжей частью и обочинами дорог (кроме «перетяжек» в селитебных зонах);

          - на участках автомобильных дорог и улиц с высотой насыпи земляного полотна более 2 м;

- на автомобильных дорогах нижний край рекламного щита или крепящих его конструкций размещают на высоте не менее 4,5 м от уровня поверхности участка, на котором расположено средство наружной рекламы, 

- на участках автомобильных дорог с расстоянием видимости менее 150 м; 

- на подпорных стенах, деревьях, скалах, и других природных объектах;

- на дорожных ограждениях и направляющих устройствах;

          - ближе 25 м от остановок маршрутных транспортных средств;

          - на пешеходных переходах и пересечениях автомобильных дорог в одном уровне, а также на расстоянии менее 50 м от них;

          - сбоку от автомобильной дороги или улицы на расстоянии 5 м от бровки земляного полотна (бордюрного камня) автомобильной дороги;

- сбоку от автомобильной дороги или улицы на расстоянии менее высоты средства наружной рекламы, если верхняя точка находится на высоте более 10 м или менее 5 м над уровнем проезжей части.

Размещение кронштейнов, устанавливаемых на мачтах-опорах городского освещения дополнительно согласовывается с отделом государственной инспекции безопасности дорожного движения управления внутренних дел города Прокопьевска.

Устанавливаются следующие типовые размеры для кронштейнов, устанавливаемых на мачтах-опорах освещения:

- для магистральных улиц - 1,0 м х 1,5 м (в вертикальном исполнении);

- для узких улиц, переулков – 0,9 м х 1,20 м (в вертикальном исполнении).

4.1.15. Конструкции, устанавливаемые на остановочных павильонах общественного транспорта.

4.1.16. Проекционные установки для воспроизведения рекламных сообщений на плоскостях стен.

4.1.17. Флаги фирм.

4.1.18. Световые, электронные и динамические табло и экраны.

4.1.19. Нетрадиционные средства рекламы (воздушные шары, аэростаты, скамейки и др.) с рекламными надписями.

Средства наружной рекламы, перечисленные выше, места размещения средств наружной рекламы согласовываются с Комитетом по управлению  имуществом города Прокопьевска в соответствии с требованиями действующего законодательства Российской Федерации и настоящего Положения.

4.2. К средствам наружной рекламы не относятся:

4.2.1. Вывески площадью до 3,0 кв. м. на фасадах зданий, в которых расположены размещающие их организации.

4.2.2. Информационные таблички функционального и справочного характера, содержащие сведения, определенные Законом РФ от 07.02.1992 г.      № 2300-1 (в ред. от 21.12.2004) «О защите прав потребителей», доводящие до сведения потребителей наименование организаций, виды деятельности, режим их работы, размещенные на объекте, находящемся в пользовании данных организаций, не имеющие элементов декоративного оформления, не преследующие рекламные цели. 
5. Требования к средствам наружной рекламы

          5.1. Средства наружной рекламы не должны снижать безопасность дорожного движения, ограничивать видимость технических средств организации дорожного движения.                    

         5.2. Конструкции средств наружной рекламы следует проектировать, изготовлять и устанавливать с учетом нагрузок и других воздействий, соответствующих требованиям строительных норм и правил и других нормативных документов. 

5.3. Соответствие проектной документации и конструкции средств наружной рекламы строительным нормам и другим нормативным документам должно быть подтверждено заключениями уполномоченных на то экспертных организаций, аккредитованных в установленном порядке.

Данный пункт Положения не распространяется на витрины, информационные таблички, временные выносные рекламные средства (штендеры), кронштейны, устанавливаемые на мачтах-опорах городского освещения.

5.4. Фундаменты размещения стационарных средств наружной рекламы должны быть заглублены на 15-20 см. ниже уровня грунта с последующим восстановлением газона на нем.  В других случаях  фундаменты опор  не должны выступать над уровнем земли более чем на 5 см. Допускается размещение выступающих более  чем на 5 см фундаментов опор на тротуаре при наличии бортового камня или дорожных ограждений, если это не препятствует движению пешеходов и уборке улиц.

          5.5. Конструктивные элементы, элементы жесткости и крепления рекламоносителей (болтовые соединения, элементы, технологические косынки и т.п.) должны быть закрыты декоративными элементами.

5.6. Не допускается повреждение сооружений при креплении к ним средств размещения рекламы, а также снижение их прочности и устойчивости.

5.7. Удаление средств наружной рекламы от линий электропередачи осветительной сети должно быть не менее 1 м.

5.8. В средствах наружной рекламы используют осветительные приборы промышленного изготовления, обеспечивающие требования электро- и пожаробезопасности. Осветительные приборы и устройства, подключаемые к электросети, должны соответствовать требованиям Правил устройства электроустановок, а их эксплуатация – требованиям Правил зксплуатации и техники безопасности.

5.9. При внутреннем или наружном освещении рекламы осветительные приборы и устройства должны быть установлены таким образом, чтобы исключить прямое попадание световых лучей на проезжую часть.

5.10. Крепление осветительных приборов и устройств должно обеспечивать их надежное соединение с опорной частью конструкции и выдерживать нормативные ветровую, снеговую и вибрационную нагрузки.

5.11. Включение и выключение подсветки рекламы должны быть проведены одновременно  с включением и выключением наружного освещения.

5.12. Смена изображений на средствах наружной рекламы должна быть проведена без заезда транспортных средств на газоны.

5.13. Размещение средств наружной рекламы в полосах отвода и придорожных полосах автомобильных дорог общего пользования на территории муниципального образования «город Прокопьевск» следует осуществлять в соответствии с Государственным стандартом Российской Федерации (ГОСТ Р 52044-2003), принятым и введенным в действие Постановлением Госстандарта России от 22.04.2003 № 124-ст.
5.14. Средства наружной рекламы должны иметь маркировку с указанием рекламораспространителя и номера его телефона. Маркировка должна быть размещена под информационным полем. Размер текста должен позволять его прочтение с ближайшей полосы движения транспортных средств.

5.15. Наружная реклама должна обеспечивать как дневное, так и вечернее (в темное время суток) восприятие. Вывески и витрины организаций должны иметь вечерний подсвет. Кронштейны и информационные таблички должны быть хорошо освещены отраженным светом либо подсвечены. Средства временной выносной рекламы должны быть хорошо видны пешеходам без собственной подсветки.

6. Общие требования по оформлению

разрешительной документации
          6.1. Распространение наружной рекламы с использованием имущества, находящегося в муниципальной собственности, допускается на основании договора аренды рекламного места, заключенного с Комитетом по управлению имуществом города Прокопьевска. 
          6.2. Распространение и размещение рекламных афиш культурно-зрелищных мероприятий осуществляется на специально оборудованных местах в соответствии с условиями договора аренды рекламного места, заключенного с Комитетом по управлению имуществом города Прокопьевска.

          6.3. Распространение наружной рекламы в полосах отвода и придорожных полосах  общего пользования на территории муниципального образования «город Прокопьевск» допускается при наличии разрешения отдела государственной инспекции безопасности дорожного движения управления внутренних дел города Прокопьевска на основании договора аренды рекламного места, заключенного с Комитетом по управлению имуществом города Прокопьевска.

          6.4. Распространение наружной рекламы путем установки на территории (в том числе на территориях памятников культуры, ритуальных объектов, охраняемых природных комплексов), зданий, и ином объекте, а также определение размера и порядка внесения платы за распространение указанной рекламы осуществляются на основании договора с собственником, либо с лицом обладающим вещными правами на имущество, если законом или договором не предусмотрено иное в отношении лица, обладающего вещными правами на имущество.

  6.5. Распространение рекламы на транспортных средствах допускается при наличии разрешения отдела государственной инспекции безопасности дорожного движения управления внутренних дел города Прокопьевска, на основании договоров с собственниками транспортных средств или с лицами, обладающими вещными правами на транспортные средства, если законом или договором не предусмотрено иное в отношении лиц, обладающих вещными правами на это имущество, и регулируется Федеральным законом РФ «О рекламе», Инструкцией о размещении и распространении наружной рекламы на транспортных средствах, утвержденной приказом МВД РФ от 07.07.1998 г. №410.

7. Порядок оформления разрешительной

документации на распространение наружной рекламы
7.1.  Размещение и  распространение наружной рекламы на территории муниципального образования «город Прокопьевск» допускается при наличии договора аренды рекламного места (приложение № 3 к постановлению Прокопьевского городского Совета народных депутатов), заключенного между рекламодателем и арендодателем в лице Комитета по управлению имуществом города Прокопьевска.

          7.2. Для оформления договора аренды рекламного места рекламодатель подает заявку установленной формы в Комитет по управлению имуществом                    города Прокопьевска (приложение № 5 к постановлению Прокопьевского городского Совета народных депутатов) и копии следующих документов:

          - Устав, свидетельство о государственной регистрации, свидетельство постановки на налоговый учет (для юридических лиц);

          - паспорт, свидетельство о государственной регистрации в качестве предпринимателя без образования юридического лица, свидетельство постановки на налоговый учет (для предпринимателей без образования юридического лица);

- паспорт (для физических лиц).

7.3.  К заявке прилагаются:

- эскиз размещения средства наружной рекламы;

- план-схема территории размещения средства наружной рекламы (ситуационный план);

- эскиз художественного решения рекламного изображения;

- фотография места размещения средства наружной рекламы.

7.4. Рекламодатель, до подачи заявки, может  обратиться в Комитет по управлению имуществом города Прокопьевска для предварительной консультации,  а также для ознакомления с действующими нормативными актами и порядком оформления необходимой документации.

7.5. Комитет по управлению имуществом города Прокопьевска в течение 10 календарных дней с момента поступления заявки на заключение договора аренды рекламного места рассматривает документы о соответствии  наружной рекламы требованиями Федерального закона РФ «О рекламе» и настоящего Положения. По результатам рассмотрения заявки рекламодателю выдается Паспорт на распространение наружной рекламы на территории муниципального образования «город Прокопьевск» (приложение № 4 к постановлению Прокопьевского городского Совета народных депутатов) для оформления с указанием перечня организаций для согласования в каждом конкретном случае, либо представленные документы возвращаются в случаях несоответствия предлагаемых объектов наружной рекламы окружающей застройке и визуальной городской среде,  непрофессионального выполненного эскиза (проекта) рекламы, нецелесообразности размещения объекта наружной рекламы на данном месте из-за  необходимости использования его для других целей. 

7.6. Оформление Паспорта на распространение наружной рекламы на территории муниципального образования «город Прокопьевск» в соответствующих органах должно быть завершено в течение 30 календарных дней со дня выдачи Паспорта на распространение наружной рекламы на территории муниципального образования «город Прокопьевск» рекламодателю.

7.7. Согласующая организация в течение трех рабочих дней после поступления к ней пакета документов согласовывает Паспорт на распространение наружной рекламы на территории муниципального образования «город Прокопьевск» либо выдает рекламодателю мотивированный отказ в согласовании.

Отказ в согласовании может быть основан только на несоответствии наружной рекламы требованиям действующего законодательства Российской Федерации, настоящего Положения и решениям органов местного самоуправления, устанавливающих градостроительные нормы и правила, технические требования к размещению средств наружной рекламы.

7.8. Рекламодатель возвращает в Комитет по управлению имуществом города Прокопьевска надлежащим образом оформленный Паспорт на распространение наружной рекламы на территории муниципального образования «город Прокопьевск». В течение 5 рабочих дней Комитет по управлению имуществом города Прокопьевска оформляет договор аренды рекламного места.

7.9. После оформления договора аренды рекламного места рекламодатель вправе установить наружную рекламу.

8. Арендная плата

8.1. Плата по договору аренды рекламного места, являющегося объектом муниципальной собственности муниципального образования «город Прокопьевск», устанавливается в соответствии с Методикой расчета арендной платы  (приложение № 2 к постановлению Прокопьевского городского Совета народных депутатов).

8.2.  Арендная плата, полученная от предоставления  в аренду рекламных мест, поступает в целевой арендный фонд в соответствии с Положением «О целевом Арендном фонде города Прокопьевска», утвержденным Прокопьевским городским Советом народных депутатов от 23.06.2000 (в ред. от  22.11.2002).

8.3. Вывески магазинов, предприятий независимо от  организационно-правовой формы собственности и имеющие площадь менее 3,0 кв.м. размещаются без оплаты.

8.4. Рекламно-информационное оформление предприятий и организаций, предусмотренное п. 4.1.2., п. 4.1.5. настоящего Положения размещается без оплаты.

9. Распространение социальной рекламы

9.1. В социальной рекламе не должны упоминаться коммерческие организации и индивидуальные предприниматели, а также конкретные марки (модели, артикулы) их товаров, равно как марки (модели, артикулы) товаров, являющихся результатом предпринимательской деятельности некоммерческих организаций.

9.2. Осуществляемая на безвозмездной основе деятельность юридических лиц, предпринимателей без образования юридического лица, физических лиц по производству и распространению социальной рекламы, передачи своего имущества, в том числе денежных средств другим юридическим лицам, предпринимателям без образования юридического лица, физическим лицам для производства и распространения социальной рекламы признается благотворительной деятельностью и пользуется предусмотренными действующим законодательством Российской Федерации льготами.

9.3. Рекламораспространители обязаны осуществлять размещение социальной рекламы в пределах пяти процентов годовой стоимости предъявляемых ими услуг по распространению рекламы.

Рекламопроизводители обязаны предоставлять услуги по производству социальной рекламы в пределах пяти процентов годового объема производства ими рекламы.

9.4. Оплата размещения и распространения социальной рекламы производится на основании договора аренды рекламного места, заключенного между Комитетом по управлению имуществом города Прокопьевска и распространителем социальной рекламы.

9.5. Социальная реклама, распространенная по инициативе Комитета по управлению имуществом города Прокопьевска, размещается без оплаты.

10. Эксплуатация средств рекламы

10.1. Лица, осуществляющие деятельность по распространению наружной рекламы, обязаны:

- поддерживать средства рекламы в исправном состоянии с соблюдением всех норм технической безопасности. Нести ответственность за любые нарушения правил безопасности и возникшие в связи с этим неисправности и аварийные ситуации;

- осуществлять демонтаж средств рекламы в случае прекращения их эксплуатации или истечения срока действия договора аренды рекламного места, а также ремонт всех дефектов, возникших во время эксплуатации;

- выполнять обоснованные требования контролирующих органов, в том числе и по досрочному демонтажу.

10.2. Средства наружной рекламы без изображения или с испорченным изображением должны быть демонтированы в течение 7 суток.

10.3. Не допускается утрата отдельных элементов рекламы или появление на ней посторонних надписей и рисунков. Выявленные дефекты должны быть устранены в течение 3 суток.

11. Управление и контроль за размещением и

распространением наружной рекламы

11.1. Комитет по управлению имуществом города Прокопьевска:

11.1.1. Согласовывает места размещения средств наружной рекламы в соответствии с требованиями действующего законодательства Российской Федерации и настоящего Положения независимо от организационно-правовой формы юридических лиц, предпринимателей без образования юридического лица, физических лиц.

11.1.2. Заключает с рекламодателем договор  аренды рекламного места. 

11.1.3. Осуществляет контроль за содержанием средств наружной рекламы и информации и прилегающего к месту их размещения существующего благоустройства.

11.1.4. Участвует в мероприятиях по демонтажу средств наружной рекламы, размещенных в нарушение настоящего Положения.

11.1.5. Ходатайствует о привлечении к ответственности нарушителей, выявленных при распространении наружной рекламы на основании действующего законодательства Российской Федерации.

          11.1.6. Предупреждает и пресекает распространение недобросовестной, заведомо ложной, неэтичной рекламы.

          11.1.7. Предъявляет иски в суды. 

          11.1.8. Осуществляет контроль за текущим размещением и распространением наружной рекламы на территории муниципального образования «город Прокопьевск». 

11.2. МУ «Комитет архитектуры и градостроительства г. Прокопьевска»:

11.2.1. Осуществляет единую архитектурно-художественную политику внешней рекламы.

11.2.2. Рассматривает проекты рекламных конструкций, проекты оформления фасадов зданий в соответствии с требованиями действующего законодательства Российской Федерации и настоящего Положения.

          11.3. Отдел государственной инспекции безопасности дорожного движения управления внутренних дел города Прокопьевска (ОГИБДД УВД города Прокопьевска) согласовывает места размещения наружной рекламы в полосе отвода и придорожной зоне автомобильных дорог в соответствии с требованиями действующего законодательства Российской Федерации, собственных нормативных документов и настоящего Положения.

          11.4. ОАО «Российские железные дороги» Филиал «Западно-Сибирские железные дороги» Структурное подразделение «Кузбасское отделение» города Кемерово согласовывает места размещения средств наружной рекламы в полосе отвода железной дороги в соответствии с требованиями действующего законодательства Российской Федерации и настоящего Положения.

         11.5. Отдел милиции по борьбе с преступлениями и правонарушениями в сфере потребительского рынка и исполнения административного законодательства беспрепятственно, при предъявлении служебного удостоверения, проводит осмотры рекламных мест. В случае нарушений, выявленных в ходе проверки, направляет материал на рассмотрение административной комиссии при Администрации города Прокопьевска. 

 12. Ответственность за нарушение Федерального закона РФ «О рекламе»

и настоящего Положения

12.1. Рекламодатель несет ответственность за нарушение законодательства Российской Федерации о рекламе в части содержания информации, предоставляемой для создания рекламы, если не доказано, что указанное нарушение произошло по вине рекламопроизводителя или рекламораспространителя.

12.2. Рекламопроизводитель несет ответственность за нарушение законодательства Российской Федерации о рекламе в части оформления, производства, подготовки рекламы. 

12.3. Рекламораспространитель несет ответственность за нарушение законодательства Российской Федерации о рекламе в части, касающейся времени, места, и средств размещения наружной рекламы.

12.4. Юридические лица, предприниматели без образования юридического лица, физические лица (рекламодатели, рекламопроизводители) за нарушение законодательства Российской Федерации о рекламе несут гражданско-правовую ответственность в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации.

12.5. Самовольная установка средств наружной рекламы, а так же нарушение настоящего Положения влекут за собой ответственность, предусмотренную Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях, в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации.

Применение мер административной ответственности не освобождает нарушителей от обязанностей возместить причиненный ими ущерб в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации и исполнения требований настоящего Положения.

12.6. Наружная реклама, распространяемая с нарушением порядка, предусмотренного Федеральным законом РФ «О рекламе» и настоящим Положением подлежит демонтажу с последующим возмещением владельцем рекламоносителя затрат, понесенных при демонтаже и хранении демонтированного средства наружной рекламы.

12.7. Все вопросы, возникающие в процессе производства и распространения наружной рекламы на территории муниципального образования «город Прокопьевск», не урегулированные настоящим Положением, регулируются действующим законодательством Российской Федерации.

     Председатель городского

    Совета народных депутатов                                                                    Г. Миллер 

Приложение № 2

к постановлению городского 

Совета народных депутатов 

от 27.05.2005 № 112

МЕТОДИКА

расчета арендной платы за рекламные места,

являющиеся объектами муниципальной собственности

муниципального образования «город Прокопьевск»

1. Настоящая Методика расчета арендной платы за рекламные места, являющиеся объектами муниципальной собственности муниципального образования «город Прокопьевск» (далее – Методика), разработана на основании статей 209, 215, 614-625 Гражданского кодекса Российской Федерации, статьи 161 Налогового кодекса Российской Федерации в соответствии с Федеральным законом РФ от 25.09.1997 г. № 126–ФЗ «О финансовых основах местного самоуправления в Российской Федерации», Федеральным законом РФ от 06.10.2003 № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Уставом муниципального образования «город Прокопьевск». 

2. Настоящая Методика предназначена для определения величины арендной платы при предоставлении в аренду рекламных мест, являющихся объектами муниципальной собственности муниципального образования «город Прокопьевск». 

3. В качестве единицы учета при определении величины арендной платы при предоставлении в аренду рекламных мест принимается 1 кв. м общей площади рекламного изображения.

4. Установить базовую величину арендной платы за 1 кв. м площади рекламного изображения на территории муниципального образования «город Прокопьевск» в размере 100,00 руб. в месяц.

5. Расчет арендной платы за предоставленное в аренду рекламное место производится путем умножения базовой ставки на коэффициент экономической оценки территории муниципального образования «город Прокопьевск», на площадь рекламного изображения и на корректирующие коэффициенты к базовой ставке:     

А = В х Кz х  S  х Кs х К1 х К2 х К3 х К0,  руб.

   где А – арендная плата за предоставленное в аренду рекламное место в месяц (руб.);

В – базовая величина арендной платы за 1 кв. м в месяц (руб.);

Кz – коэффициент экономической оценки территории муниципального образования «город Прокопьевск» (приложение № 1 к настоящей Методике);

S – площадь рекламного изображения (для двухсторонних рекламоносителей учитывается площадь изображения на обеих сторонах) (кв. м);

Кs –  коэффициент площади рекламного изображения (приложение № 2  к настоящей Методике);

К1 – коэффициент, учитывающий типы материалов и технологий при изготовлении рекламоносителя (приложение № 3 к настоящей Методике);

К2 – коэффициент, учитывающий световое решение рекламоносителя (приложение № 4 к настоящей Методике);
К3 -  коэффициент, учитывающий место размещения рекламоносителя (приложение № 5 к настоящей Методике).            

К0 - коэффициент, учитывающий условия размещения рекламоносителя (приложение № 6 к настоящей Методике).

6. Величина арендной платы за предоставленные в аренду рекламные места на рекламных щитовых установках стабильного территориального размещения, являющихся муниципальной собственностью муниципального образования «город Прокопьевск», устанавливается в соответствии с приложением № 7 к настоящей Методике

7. Величина арендной платы за предоставленные в аренду рекламные места под печатную продукцию устанавливается в соответствии с приложением  № 8 к настоящей Методике.

8. Для информационных материалов органов государственной власти и управления, органов местного самоуправления, учреждений, финансируемых из местного бюджета, муниципальных учреждений культуры и спорта рекламное место предоставляется бесплатно.

9. Порядок, условия и сроки внесения арендной платы определяются договором аренды рекламного места в соответствии со ст. 614 Гражданского кодекса Российской Федерации.   

10. В соответствии со ст. 161 Налогового кодекса Российской Федерации арендатор муниципального имущества самостоятельно уплачивает в соответствующий бюджет сумму НДС.

11. Оплата за энергоснабжение рекламных носителей осуществляется  арендатором рекламного места самостоятельно на основании договора, заключенного  с обслуживающими организациями.
     Председатель городского

    Совета народных депутатов                                                                    Г. Миллер 

Приложение № 1 к Методике расчета 

арендной платы за рекламные места, являющиеся объектом муниципальной собственности муниципального  образования «город Прокопьевск», утвержденной постановлением городского Совета народных депутатов от 27.05.2005 № 112

Коэффициенты экономической оценки территории 

муниципального образования «город Прокопьевск» (Кz)

Категория
Район
Улицы
Коэффициенты

экономической

оценки

территории

1
2
3
4

1
Центральный
пр. Шахтеров (по четной стороне от дома 

№ 12, по нечетной стороне от дома № 29)

ул. Артема (дома  № 3,4)

ул. К. Либкнехта (от дома № 1 по дом № 8)

ул. Односторонняя

ул. Проспектная


1,0


Рудничный
пр. Строителей (территории от дома № 5 вдоль магистральной улицы)

ул. 10 микрорайон от дома № 1 по дом № 5)

ул. Обручева  (дома № 39,41,47)

ул. Жолтовского (дом № 2)

пр. Гагарина

ул. Ноградская

пр. Ленина (от дома № 8)

ул. Институтская (от дома №17 по дом №23)

ул. Шишкина (дома № 9,11,12)

ул. Советов (до дома № 5 включительно)

ул. Крупской (дом № 22)

ул. Серова




2
Центральный


пр. Шахтеров (по четной стороне от дома 

№ 2 по дом № 10, по нечетной стороне от дома № 1 по дом № 27)

ул. Артема (не включая дома № 3,4)

ул. Прокопьевская

ул. Комсомольская (от дома № 1 по 

дом № 14) 

ул. Октябрьская (от дома № 1 по дом № 17)

ул. Селиванова (до дома № 6 включительно)

ул. Рудничная (от дома № 1 по дом № 8)

ул. Горняцкая

ул. Вокзальная (от дома № 14 по дом № 53)


0,8

1
2
3
4


Центральный
ул. Клиническая (территория Центрального рынка)

ул. Энергетическая

ул. Комиссаровская

ул. Союзная (от дома № 4 по дом № 11)





Рудничный
пр. Ленина (от дома № 1 по дом № 7)

пр. Строителей (до дома № 4 включительно, территории, не вошедшие в категорию 1)

ул. Обручева (по четной стороне от дома

 № 4, по нечетной стороне от дома № 9, 

не включая дома № 39,41,47), 

ул. Институтская (от дома № 3 по дом № 16, от  дома № 24 по дом № 41)

ул. Яворского

ул. Крупской (не включая дом № 22)

ул. Есенина

ул. Жолтовского (не включая дом № 2)

ул. Шишкина (от дома № 1 по дом № 39,

не включая дома № 9, 11,12)

ул. 10 микрорайон (от дома №6 по дом №18) ул. Советов (дома № 7,8,10,11,12,20,25,26)

ул. Высокогорная





Зенковский
ул. Пионерская

ул. Главная




3
Центральный
ул. Российская

ул. Коммунальная

ул. Кирпичная

ул. Никитинская

ул. Луговая

ул. Транспортная (от дома № 1 по дом № 30)

ул. 40 Лет октября

ул. Морозова

ул. Мельничная (от дома № 1 по дом № 6)

ул. З. Космодемьянской (от дома № 1 по 

дом № 62)

ул. Правды

ул. Западная

ул. Оренбургская

ул. Профсоюзная 

ул. Горбунова

ул. Революции

ул. Союзная (от дома № 1 по дом № 3; 

от дома № 12)

ул. Коксовая  (от дома № 1 по дом № 45)

ул. Кучина (от дома № 1 по дом № 12)

ул. Мурманская (дома № 35,39,47)

ул. Черниговская (от дома № 1 по дом № 17)


0,7

1
2
3
4


Рудничный
ул. Обручева (по нечетной стороне от дома № 1 по дом № 7, по четной стороне дом №2) ул. 10 микрорайон (от дома № 19)

ул. Институтская (дома № 1,2; от дома № 42)

ул. Петренко

ул. Советов (территории, не вошедшие в категорию 1 и 2)

ул. Мартехова

ул. Гайдара (от дома № 4 по дом № 21)

ул. Шишкина (от дома № 40)

ул. О. Дундича





Зенковский
ул. Луначарского

ул. Ваничева

ул. Черных

площадка Мясокомбината

ул. Кустарная

ул. Тюленина




4

прочие территории муниципального образования «город Прокопьевск», не перечисленные выше


0,5

     Председатель городского

    Совета народных депутатов                                                                    Г. Миллер 

Приложение № 2 к Методике расчета 

арендной платы за рекламные места, являющиеся объектом муниципальной собственности муниципального образования «город Прокопьевск», утвержденной постановлением городского Совета народных депутатов от 27.05.2005 № 112

Коэффициенты площади рекламного изображения (Кs)

№ п/п
Площадь рекламного изображения, кв.м


Коэффициент

1.
до 5,0 включительно


3

2.
свыше 5,0 до 10,0 включительно


2

3.
свыше 10,0 до 30,0 включительно


1,0

4.
свыше 30,0 до 50,0 включительно


0,8

5.
свыше 50,0 до 100,0 включительно
0,7



6.
свыше 100,0


0,5

     Председатель городского

    Совета народных депутатов                                                                    Г. Миллер 

Приложение № 3 к Методике расчета 

арендной платы за рекламные места, являющиеся объектом муниципальной собственности муниципального образования «город Прокопьевск», утвержденной постановлением городского Совета народных депутатов от 27.05.2005 № 112

Коэффициенты, учитывающие типы материалов

и технологий при изготовлении рекламоносителя (К)

№ п/п
Типы материалов и технологий 

при изготовлении рекламоносителя 


Коэффициент

1.
При изготовлении конструкций рекламоносителя из черных металлов.

Основы для рекламного изображения из ДВП 

или черного листового металла.

При выполнении изображения масляными красками.


1,0

2.
При изготовлении конструкций рекламоносителя из алюминиевых сплавов, других цветных металлов. 

Основы для изображения из пластика, винилового полотна.

При выполнении изображения виниловыми пленками или путем полноцветной печати. Применение акрилового стекла для защиты изображения.


0,8

     Председатель городского

    Совета народных депутатов                                                                    Г. Миллер 

Приложение № 4 к Методике расчета 

арендной платы за рекламные места, являющиеся объектом муниципальной собственности муниципального образования «город Прокопьевск», утвержденной постановлением городского Совета народных депутатов от 27.05.2005 № 112

Коэффициенты, учитывающие световое решение

 рекламоносителя (К2)

№ п/п
Световое решение рекламоносителя


Коэффициент

1.
 Рекламоносители не световые


1,0

2.
Рекламоносители, освещенные наружным

источником света,

использование источников типа «дюралайт»


0,8

3.
Применение лайт – боксов


0,7

4.
Газосветные установки, 

применение волоконно-оптических элементов в виде электронных и световых табло


0,5

     Председатель городского

    Совета народных депутатов                                                                    Г. Миллер 

Приложение № 5 к Методике расчета 

арендной платы за рекламные места, являющиеся объектом муниципальной собственности муниципального образования «город Прокопьевск», утвержденной постановлением городского Совета народных депутатов от 27.05.2005 № 112

Коэффициенты,  учитывающие места установки

рекламоносителя (К3)

№ п/п
Места установки рекламоносителя


Коэффициент

1.
 На стене здания


1,5

2.
 На крыше здания


0,8

3.
 На столбе, на опоре


1,0

4.
 Рекламоносители призмавижн


2,0

5. 
 Объемно – пространственные  или плоскостные   конструкции


1,5



6.
 Проекционные установки для воспроизведения   рекламных сообщений на плоскостях стен


1,2

7.
 Конструкции, устанавливаемые на остановочных павильонах


1,0

8.
 Постоянные или временные ограждения


1,0



9.
 Временные выносные рекламные средства 

(штендеры)


1,0

     Председатель городского

    Совета народных депутатов                                                                    Г. Миллер 

Приложение № 6 к Методике расчета 

арендной платы за рекламные места, являющиеся объектом муниципальной собственности муниципального образования «город Прокопьевск», утвержденной постановлением городского Совета народных депутатов от 27.05.2005 № 112

Коэффициенты, учитывающие условия размещения

рекламоносителя (Ко)

№ п/п
Условия размещения рекламоносителя 


Коэффициенты

1.
При размещении социально необходимой рекламной информации, имеющей особую значимость для населения (информация некоммерческого характера) 


0,2

2.
При размещении агитационно-пропагандистских материалов на период проведения предвыборных кампаний 


0,5

3.
При размещении вывесок с рекламными надписями


0,7

4.
При условии размещения 3 (трех) и более 

лайт–боксов, кронштейнов, временных выносных рекламных средств (штендеров)


0,9

5.
При условии размещения 5 (пяти) и более 

лайт–боксов, кронштейнов, временных выносных рекламных средств (штендеров)


0,8

6.
При условии размещения от 10 лайт–боксов, кронштейнов, временных выносных рекламных средств (штендеров)


0,7

7.
Для рекламоносителей, обзор которых невозможен по ходу движения транспорта на улицах с односторонним движением


0,5

     Председатель городского

    Совета народных депутатов                                                                    Г. Миллер 

Приложение № 7 к Методике расчета 

арендной платы за рекламные места, являющиеся объектом муниципальной собственности муниципального образования «город Прокопьевск», утвержденной постановлением городского Совета народных депутатов от 27.05.2005 № 112

ТАБЛИЦА № 1

Величина арендной платы за предоставленные в аренду 

рекламные места на рекламных щитовых установках 

стабильного территориального размещения, 

являющихся муниципальной собственностью 

муниципального образования «город Прокопьевск»

Категория
Величина арендной платы на 1 (одной) стороне рекламной щитовой установки в месяц 

без учета НДС, руб.




билборды 3,0 х 6,0 м


билборды 2,5 х 5,0 м

Категория 1


2500
1800

Категория 2


2000


1500

Категория 3


1800


1300

Категория 4


1500


1000

ТАБЛИЦА № 2

Коэффициенты, учитывающие условия

 размещения наружной рекламы на рекламных щитовых установках 

стабильного территориального размещения, являющихся муниципальной

собственностью муниципального образования «город Прокопьевск»

№ п/п
Условия размещения


коэффициент

1.
На 3 (трех) сторонах и более


0,95

2.
На 5 (пяти) сторонах и более


0,9

3.
От 10 (десяти) сторон


0,8

     Председатель городского

    Совета народных депутатов                                                                    Г. Миллер 

Приложение № 8 к Методике расчета 

арендной платы за рекламные места, являющиеся объектом муниципальной собственности муниципального образования «город Прокопьевск», утвержденной постановлением городского Совета народных депутатов от 27.05.2005 № 112

Величина арендной платы за предоставленные в аренду

рекламные места под печатную продукцию

№ п/п
Формат


Величина арендной платы 

за 1 лист в месяц,  

руб.



1.
А0

30-00

2.
А1


20-00

3.
А2

15-00

4.
А3

10-00

5.
А4

5-00

     Председатель городского

    Совета народных депутатов                                                                    Г. Миллер 

Приложение № 3

к постановлению городского 

Совета народных депутатов 

от 27.05.2005 № 112

 ТИПОВОЙ ДОГОВОР № ___
аренды рекламного места, являющегося объектом 

муниципальной собственности муниципального 

образования «город Прокопьевск»

  г. Прокопьевск




                                «____» ___________200_ г.

Комитет по управлению имуществом г. Прокопьевска, именуемый в дальнейшем АРЕНДОДАТЕЛЬ в лице _________________________________________________________,

__________________________________________________________________ действующего на основании Положения, с одной стороны, и ____________________________________ __________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

(полное наименование юридического лица, № свидетельства государственной 

регистрации предпринимателя без образования юридического лица,

Ф.И.О., паспортные данные физического лица)

в лице __________________________________________________________________________,

_______________________________________________________________, действующего (ей) на основании _____________________________________________________, именуемый (ая) в дальнейшем АРЕНДАТОР, с другой стороны, а также по тексту настоящего договора именуемые как Стороны, а  по отдельности как Сторона, заключили настоящий договор о нижеследующем:

1. ПРЕДМЕТ ДОГОВОРА

Арендодатель предоставляет, а Арендатор принимает в аренду рекламное место площадью _______  кв. м, расположенное по адресу:  ___________________________________

_________________________________________________________________________________, предназначенное для ___________________________________________________________ сроком на _________  месяцев, согласно Паспорту на размещение и распространение наружной рекламы на территории муниципального образования «город Прокопьевск» и в соответствии с заявкой от «____»___________200_ г. № ____.

2. ПРАВА И ОБЯЗАННОСТИ СТОРОН

            2.1.  АРЕНДАТОР ИМЕЕТ ПРАВО:

           2.1.1. Использовать арендуемое место в соответствии с условиями настоящего договора.

           2.1.2. Направить письменное уведомление Арендодателю, не позднее, чем за                   30 календарных дней до истечения срока действия настоящего договора, для заключения  договора аренды рекламного места на новый срок. 

2.2.  АРЕНДАТОР ОБЯЗУЕТСЯ:

2.2.1. Нести ответственность за нарушение действующего законодательства Российской Федерации о рекламе в части оформления, производства и подготовки рекламы в соответствии с Федеральным законом РФ от 18.07.95 № 108 ФЗ (в ред. от 02.11.2004 № 127-ФЗ) «О рекламе».
2.2.2. В случае отказа Арендатора от проведения размещения рекламных материалов или перенесения срока размещения рекламных материалов, уведомлять Арендодателя, не позднее чем за 10 календарных дней до начала размещения рекламных материалов.

2.2.3. Предоставлять Арендодателю цветные оригинал-макеты размещаемых рекламных изображений за 5 дней до начала срока размещения этих изображений.

2.2.4.  Своевременно и в полном объеме вносить арендную плату в соответствии с п. 3.2. настоящего договора.

2.2.5. Осуществлять контроль за качеством рекламных материалов, размещаемых на средствах  наружной рекламы в течение срока действия настоящего договора.

2.2.6. Сдавать рекламное место в субаренду только с письменного согласия Арендодателя.

2.2.7. Обеспечивать в течение 2-х суток после истечения срока действия или досрочного расторжения настоящего договора демонтаж рекламного материала.

2.2.8. Возмещать Арендодателю убытки, включая упущенную выгоду, за несвоевременное освобождение рекламного места.

2.2.9. Передать по акту приема – передачи рекламное место в соответствии, соответствующем техническим требованиям как в связи с окончанием срока действия настоящего договора, так и при досрочном расторжении настоящего договора.

2.2.10. Если арендуемое рекламное место в результате действий Арендатора или непринятия им необходимых и своевременных мер придет в аварийное состояние, то Арендатор восстанавливает его своими силами, за счет собственных средств в пятидневный срок или возмещает ущерб, нанесенный Арендодателю в установленном действующим законодательством Российской Федерации порядке.

2.2.11. Заключить в течение 10 дней с момента подписания настоящего договора договор на обслуживание освещения рекламного места, снабженного подсветкой, с энергообслуживающей организацией. 

                       2.3. АРЕНДОДАТЕЛЬ ИМЕЕТ ПРАВО:

2.3.1. Вносить изменения и дополнения в настоящий договор в случае внесения таковых в действующее законодательство Российской Федерации и нормативные правовые акты органов местного самоуправления.

2.3.2. Приостанавливать работы, ведущиеся Арендатором с нарушениями действующего законодательства Российской Федерации и настоящего договора.

2.3.3. Досрочно расторгнуть настоящий договор с обязательным письменным уведомлением Арендатора за 15 дней до даты расторжения, в случаях:

    - не внесения арендной платы в течение 2-х месяцев подряд;

- использование рекламного места не по целевому назначению; 

    - нарушения Федерального закона РФ от 18.07.1995 г. № 108-ФЗ (в ред. от  02.11.2004      № 127-ФЗ) «О рекламе»;
    -ухудшения Арендатором умышленно или по неосторожности состояния рекламного места, на котором  расположен рекламный носитель.

           2.4. АРЕНДОДАТЕЛЬ ОБЯЗУЕТСЯ:

2.4.1. Предоставлять на согласование Арендатору в письменной форме перечень рекламных мест в течение 10 календарных дней с момента получения запроса Арендатора, которые будут использоваться для размещения рекламных материалов Арендатора.

2.4.2. Предоставлять Арендатору рекламные места в состоянии, соответствующем техническим требованиям.

2.4.3. Письменно уведомить Арендатора в случае намерения внести изменения в п. 1 к настоящему договору за 10 календарных дней до возможных изменений.

2.4.4. Рекламные места, согласованные Сторонами в п.1 к настоящему договору, не могут быть сданы в аренду третьей стороне. 

3.АРЕНДНАЯ ПЛАТА И ПОРЯДОК РАСЧЕТОВ

 ЗА ПОЛЬЗОВАНИЕ ОБЪЕКТАМИ АРЕНДЫ

3.1. За предоставленное в аренду рекламное место Арендатор оплачивает Арендодателю арендную плату в размере ______ руб.  _____ коп. в месяц без учета НДС в соответствии с приложением № 1 к настоящему договору. 

3.2. Первый арендный платеж вносится предоплатой за текущий и последующий  за ним месяц. В дальнейшем арендная плата вносится ежемесячно до  10-го числа текущего месяца предоплатой за следующий месяц путем перечисления причитающихся за аренду сумм на расчетный счет  Арендодателя.

Получатель:_________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

            В соответствии со ст. 161 налогового кодекса РФ Арендатор самостоятельно уплачивает НДС.

             Получатель:________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

3.3. В случае увеличения ставок арендной платы, утверждаемых нормативными правовыми актами Прокопьевского городского Совета народных депутатов, сумма платы за аренду рекламного места может быть увеличена Арендодателем в одностороннем порядке, с обязательным уведомлением об этом Арендатора.

            3.4. За несвоевременное внесение арендной  платы Арендатором выплачивается Арендодателю пеня в размере 1 % от неуплаченной суммы за каждый день просрочки на расчетный счет Арендодателя.

4.ОТВЕТСТВЕННОСТЬ СТОРОН

4.1. За неисполнение или ненадлежащее исполнение условий договора Стороны несут ответственность в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации и настоящим договором.

4.2. В случае нарушения Арендатором условий, указанных в п. 2.2.6., п. 2.2.7 настоящего договора, он обязуется уплатить Арендодателю штраф в размере 10 % от  суммы договора. Штраф выплачивается за период нарушения с момента уведомления Арендодателем о содержании нарушения до  момента его устранения.

Уплата штрафа не освобождает Арендатора от выполнения лежащих на нем обязательств и устранения нарушений. 

4.3. Стороны освобождаются от ответственности за частичное или полное неисполнение своих обязательств по настоящему договору, если это неисполнение является следствием обстоятельств непреодолимой силы, к которым относятся события, на которые Стороны не могут оказать влияния и не несут ответственности за их возникновение (ст. 401 ГК РФ).

4.4. Сторона, ссылающаяся на обстоятельства непреодолимой силы, обязана в возможно короткий срок информировать об этом другую Сторону в письменной форме, причем последняя в праве потребовать удовлетворяющий документ.

4.5. В случае возникновения обстоятельств непреодолимой силы, срок выполнения обязательств по настоящему договору отодвигается соразмерно времени, в течение которого действуют такие обстоятельства и их последствия.

5. ПРОЧИЕ УСЛОВИЯ

5.1. Все споры и разногласия Стороны будут решать путем переговоров в течение 10 (десяти) календарных дней и только в случае их отрицательного результата, подтверждаемого любыми письменными документами, обращаться за разрешением спора в судебном порядке.

5.2. Стороны обязаны извещать друг друга об изменении своего наименования, юридического и почтового адресов, номеров телефонов не позднее 10 (десяти) календарных дней с даты их  изменения. 

5.3. Любые изменения и дополнения к настоящему договору должны быть составлены в письменной форме и подписаны уполномоченными представителями сторон.

5.4. Все, что осталось неурегулированным в отношениях Сторон по настоящему договору, регулируется действующим законодательством Российской Федерации.

5.5. Настоящий договор составлен в 2-х экземплярах, имеющих одинаковую юридическую силу, по одному для каждой из сторон.
6. СРОК ДЕЙСТВИЯ ДОГОВОРА

6.1.  Срок действия настоящего договора устанавливается с «____» ______ 200_ г.  по «_____» __________ 200_ г.

6.2. Настоящий договор может досрочно прекратить свое действие в случаях и порядке, предусмотренном действующим законодательством Российской Федерации.

7. ЮРИДИЧЕСКИЕ АДРЕСА СТОРОН:

АРЕНДОДАТЕЛЬ:                                                    АРЕНДАТОР:

Комитет по управлению

имуществом города Прокопьевска


_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________



Председатель Комитета по управлению имуществом города Прокопьевска

____________________

«____»  _________________200_ г.


____________________

«____»  __________________ 200_ г.

Приложение № 1

к договору аренды

Расчет величины арендной платы

к договору аренды от ___________200_ г. № ____

А = В х Кz х  S  х Кs х К1 х К2 х К3 х К0,   руб.

где  А    -  величина арендной платы за предоставленное в аренду рекламное место в месяц (руб.);

       В     -  базовая величина арендной платы за 1 кв. м в месяц (руб.);

       Кz  -  коэффициент экономической оценки территории муниципального образования «город Прокопьевск»;           

        S - площадь рекламного изображения (для двухсторонних рекламоносителей  учитывается площадь изображения на обеих  сторонах) (кв. м.);

       Кs   -  коэффициент площади рекламного изображения;

    К1  - коэффициент, учитывающий типы материалов и технологий при изготовлении рекламоносителя;

       К2  - коэффициент, учитывающий световое решение рекламоносителя;

       К3  -  коэффициент, учитывающий место размещения рекламоносителя; 

       Ко  - коэффициент, учитывающий условия размещения рекламоносителя. 

Приложение № 2

к договору аренды

УТВЕРЖДАЮ:

Председатель комитета 

по управлению имуществом города Прокопьевска

                                                                                             _______________________________

                                                                                            «____»  ___________________200_ г.

А К Т

приема-передачи рекламного места

от ____________200_ г.

к договору аренды

от ___________200_ г. № _____

Мы, нижеподписавшиеся, представитель Арендодателя ___________________________,

с одной стороны, и ________________________________________________________________ 

(полное наименование юридического лица, № свидетельства государственной регистрации предпринимателя без образования юридического лица,

Ф.И. О. , паспортные данные физического лица)

в лице _________________________________, с другой стороны, составили настоящий акт о том, что рекламное место площадью________ кв. м, расположенное по адресу: _________________________________________________________________________________передано в аренду  ________________________________________________________________

                                                   (наименование рекламодателя)

согласно договора от ____________200_ г.  №____ в надлежащем техническом состоянии.

ПРЕДСТАВИТЕЛЬ




             ПРЕДСТАВИТЕЛЬ

«Арендодателя»




             «Арендатора»

___________________________

                        _________________________

     Председатель городского

    Совета народных депутатов                                                                    Г. Миллер 

Приложение № 4

к постановлению городского 

Совета народных депутатов 

от 27.05.2005 № 112

ПАСПОРТ

на размещение и распространение наружной рекламы на территории

 муниципального образования «город Прокопьевск»
1. Местоположение. Карта-схема



2. Характеристика рекламного места:

1.
Рекламодатель


2.
Адрес рекламного места


3.
Тип рекламоносителя 


4. 
Описание рекламоносителя


5.
Площадь рекламного изображения (кв. м)


6.
Категория городской зоны


7.
Условия для размещения наружной рекламы


8.
Величина платы по договору аренды рекламного места за 1 кв. м в месяц (руб.)


9.
Сроки распространения наружной рекламы


3. Эскизный проект (фотомонтаж) прилагается.

4. Лист согласований

№ п/п
Наименование организации
Согласования



1.
ОГИБДД УВД города Прокопьевска




2.
Энергообслуживающая  организация




3.
ОАО «Горсвет»




________________________________________________

(подпись Ф.И.О.)

     Председатель городского

    Совета народных депутатов                                                                    Г. Миллер 

Приложение № 5

к постановлению городского 

Совета народных депутатов 

от 27.05.2005 № 112

ЗАЯВКА

на заключение договора аренды рекламного места, 

являющегося объектом муниципальной собственности

муниципального образования «город Прокопьевск»
1. Рекламодатель ______________________________________________________

_____________________________________________________________________

(полное наименование юридического лица, 

предпринимателя без образования юридического лица, физического лица)

2. Юридический адрес __________________________________________________

___________________________________________ тел. ______________________

3. Средство наружной рекламы __________________________________________

_____________________________________________________________________

_____________________________________________________________________

_____________________________________________________________________

(тип рекламоносителя, размеры, наличие подсвета)

4. Адрес рекламного места ______________________________________________

_____________________________________________________________________

_____________________________________________________________________

5. Срок аренды ________________________________________________________

(предполагаемый (заявляемый) срок аренды рекламного места)

6. Реквизиты __________________________________________________________

_____________________________________________________________________

Обязательные приложения к заявке:

1. эскиз размещения средства наружной рекламы;

2. эскиз художественного решения рекламного сообщения;

3. план-схема территории размещения средства наружной рекламы (ситуационный план);

4. фотография места размещения средства наружной рекламы. 

Руководитель _________________________________________________

                                                        (подпись, Ф.И.О.)

«____» ____________________ 200 ___ г.  

   М.П. 

     Председатель городского

    Совета народных депутатов                                                                    Г. Миллер 

